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.Nachdem wir den Himmel nicht erobern konnten, war das
Ziel, unser Programm am Boden als sogenanntes Instore-TV
in hochwertigen Locations auszuspielen.” Technologisch an-
spruchsvoll, aber kalkulierbarer als der urspriingliche Plan.
Zudem bekam airtango Ruckenwind durch den wachsenden
Bereich Digital Out Of Home (DOOH). ,Ein immer groRRerer
Teil des Werbemarkts wandert in diesen Bereich,” analysiert
Knodler. Fitnessstudios sind fir dieses Projekt optimal ge-
eignet. Hohe Reichweite geht einher mit einer kaufkraftigen
Zielgruppe. Der Mechanismus ist denkbar simpel: Der Club
bekommt System und Programm fir lau, airtango verdient
an der Werbung. Clubinhaber sparen Media-Gebihren und
kdnnen an den Vermarktungserlésen mitverdienen. 2018 ge-
lang es Knddler, Red Bull davon zu Uberzeugen, exklusive Be-
wegtbild-Inhalte zur Verfugung zu stellen, der Durchbruch in
Sachen Content war gescha t. ,Als nachstes mussten wir ein
flachendeckendes Netz an Abspielstationen aufbauen und
Marktfihrer im Fitnessstudio-Bereich werden, damit wir flr
namhafte Werbekunden und Agenturen relevant werden.” Das
dauerte 24 Monate: ,Inzwischen spielen tUber 2.000 Screens
unser Programm ab, zuletzt ist clever fit im grof3en Stil ein-
gestiegen.” 10.000 Bildschirme sind das Ziel, weitere Digital-
projekte in der Pipeline. Die Zeichen stehen also auf Steigflug
—auch ohne Flugzeuge.

Dessen ungeachtet hat Knodler einen personlichen Traum:
Jrgendwann will ich aus dem Kapitalistischen System ausstei-
gen und mich mit meiner Gattin ganz dem Tierschutz widmen.*

Die Vorstande der airtango AG, Gerhard Borchers und Ste en
Knddler, bei der regelméafigen Analyse von Content und Reichweite
ihrer verschiedenen TV-Programme

Jeder Fitnessstudiobesu-
cher ist ein potentieller
airtango-Zuschauer. Mit
zentral platzierten grof3en
Bildschirmen erreicht
man ein groRes Publikum
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Seit 2003 bringen wir die Fitnessindustrie mit Fitnessstudios zusammen. Mehr als 3.500

Hochwertiger Inhalt, professionell Fitnessclubs gehdren zu unserem festen Kundenkreis und nutzen unsere Systeme.

aufbereitet: airtango versorgt
Fitnessstudios mit Entertainment
fur verschiedene Zielgruppen.

Drei Kanale stehen zur Ver-
fugung, viel Content kommt
vom Red Bull Media House

Der Programm-Service von airtango
ist kostenlos, wird Uber eine soge-
nannte Livebox ausgespielt, es fallen
weder Service- noch VG-Media-Ge-
bihren an. Der Betreiber muss ledig-
lich drei HDMI-fahige Bildschirme
zur Verfugung stellen. Das System
trégt sich durch Werbespotschaltun-

gen lokaler und nationaler Kunden,
der Studioinhaber kann durch Ver-
mittlung von Werbepartnern mitver-
dienen. Das Programmmanagement
erfolgt vollautomatisch, der Fernse-
her muss nur eingeschaltet werden
und spult dann rund um die Uhr die
bewegten Bilder ab.
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Mehr als 100 Industrieunternehmen der Fitness- und Gesundheitshranche nutzen unsere
Dienstleistungen, um neue Kunden kennen zu lernen, bestehende Kundenbeziehungen
zu intensivieren oder einfach auch nur um in entspannter Atmosphdre zu netzwerken.
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Fitness Future Day Hamburg
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Fitness Future Day Leipzig

Die Ausspielung aller Programme
erfolgt tonlos: Wer mit Ohrstopseln
pumpt, will keine externen Storge-
rausche, hat aber trotzdem die Musd
unterhaltsame Videos zu genief3en

06.05.2021 Fitness Future Day Frankfurt
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Mehr Infos auf www.fitness-events.biz
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